Ecologie sau consum
O perspectivd criticd asupra rolului design-ului in ciclul de viatd al produselor
de consum.

Calin Lucaci

Intrucat tema ,,ECODESIGN” este astizi una dintre principalele preocupari ale
specialistilor din domeniu, am simtit nevoia de a clarifica principiile pe care le implica
aceastd tema, sperand ca un astfel de instrument este absolut necesar unei dezbateri
coerente.

In modelul economiei de consum calititile si valorile ecologiei nu sunt importante,
ba mai mult, acestea 11 sunt opuse, asa cum vom arata in cele ce urmeaza. lata de ce,
inca din titlu, conjunctia sau ne obliga la o disjunctie intre cele doud notiuni. Ca sa
fiu mai clar este vorba despre ecologie in sensul ei aplicat la industrie, adica ceea ce
numim ,,ecodesign” si, ,,societatea de consum” asa cum este ea inteleasa si conceputa
de Victor Lebow in celebra lucrare «Price Competition in 1955, care rezuma perfect
teoria politica a capitalismului de consum (eng. Consumer capitalism).

De ce suntem obligati la o disjunctie este evident dacd tinem seama ca principiile
teoriei politice ale capitalismului de consum, asa cum vom ardta mai jos, sunt in
contradictie cu principiile ideilor ecologiste cuprinse in notiunea ecodesign. In
esentd, ,,ecodeseign” insemnad a proiecta un produs acordandu-se o atentie deosebita
interactiunii acestui produs cu mediul Tnconjurator, pe tot parcursul ciclului de viata
al acestuia. Ca sa rezumam, asta inseamna ca incepand de la extractia materiei prime
si trecand prin procesul de productie, distributie, consum si termindnd cu eliminarea,
adica transformarea in gunoi, un produs interactioneazi cu mediul. In mésura in care,
in toate aceste faze, mediul ambiant este transformat, iar echilibrul natural modificat,

aflam gradul de impact al respectivului produs asupra mediului inconjurator. Asta

1 Lucrare publicata in revista Journal of Retailing, numarul din primavara anului 1955,
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inseamna ca un produs este cu atat mai ecologic cu cat acesta se inscrie mai bine intr-o
relatie de simbioza cu mediul si pastreaza echilibrul natural. De pilda, daca vom folosi
la crearea unui design ambiental, adicd la amenajarea unui spatiu interior, obiecte
recuperate dintre cele destinate eliminarii, Tnseamna ca am salvat ultima parte a ciclului
de viata al acestui obiect. (Exemplu: folosirea ca si candelabru a unui cos de fructe.
Ori, folosirea unui borcan ca suport pentru
creioane.). As aminti aici munca designerului
Stuart Haygarth care foloseste ca ,,materie
prima” pentru creatiile sale obiecte banale
destinate uzului cotidian. De multe ori aceste
sunt chiar de unica folosinta. Chiar el rezuma
munca sa in felul urmator ,,my work revolves
around everyday objects, collected in large
quantities, categorized and presented in such

a way that they are given new meaning. It is

about giving banal and overlooked objects
new significance.” (munca mea se invarte in
jurul obiectelor de zi cu zi, colectate in cantitati mari, clasificate si prezentate 1n asa fel
incat acestea capdtd un nou inteles. Este vorba despre acordarea unei noi semnificatii
obiectelor banale si trecute cu vederea.)?. In acelasi spirit am putea cataloga si creatia
lui Ron Arad, ,,Rover chair”, din 1981. Asta

inseamnd, am putea spune, un ready-made

e

in design. A nu se confunda cu reciclarea,
termen folosit indeobste pentru a numi
procesul de recuperare a materiilor prime din
gunoaie. Aceasta practica folositd Tn mod
curent de unii designeri are un impact pozitiv,
dar nu este de ajuns, intrucat acel obiect deja

a interactionat cu mediul in toate celelalte

parti ale ciclului sdu de viata. Adica raul a
fost facut. Si mai e un neajuns, aceste obiecte nu pot fi produse in serii mari, deci nu
pot acoperi necesitatile tuturor oamenilor. Mai mult, inca nu existd o buna educatie

in acest sens, asa Incat de cele mai multe ori asemenea solutii sunt trecute cu vederea

2 Stuart Haygarth, © Design Museum, 2007, internet: http://designmuseum.org/design/stuart-
haygarth
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de publicul larg, ele fiind mai degraba o creatie de nisa. Aceasta practica, are un cert
impact pozitiv asupra mediului ambiant, iar asta Tnseamna ca nu mai consumam, deci
suntem impotriva economiei, adica Impotriva societdtii de consum.

O altd abordare ecologica a design-ului este si incercarea de a folosi materiale
neprelucrate industrial, asa cum se gasesc ele in naturd. In general este vorba despre
resursele regenerabile, ca de pilda lemnul. Asta inseamna evitarea primelor doua faze
ale ciclului de viata a unui produs, In mare masura, si deci, un produs mai ecologic.

Am in vedere creatii ca cele ale lui David Cameron si Toby Hadden, care Imbina cele

doud metode aduse in discutie aici, cu obiecte ca ,,Lost & Found Stools” sau ,,Lost
& Found Tables”, ambele create in 2005. Desigur ca aici se pot Incadra cam toate
obiectele proiectate de design-eri dintr-o materie prima regenerabila. Aceasta metoda
evitd costurile negative asupra mediului ambiant in ceea ce priveste extractia si mai ales
productia, doar cu conditia fabricarii lor intr-un numar limitat, care sa nu depaseasca
ritmul natural de regenerare a respectivei resurse. Din nou, suntem in situatia de a ne
opune principiilor capitalismului consumierist care, propovaduieste consumul intr-un
ritm accelerat.

As mentiona incd o directie care mi se pare importantd. Existd o solutie local-
traditionala la problemele pe care ecologia le implica. Traditia (societatile traditionale
preindustriale), in oricare parte a lumii, a fost conceputa intr-o armonie dezvoltata
din Insdsi natura schimbului cu mediul inconjurator. Cu alte cuvinte, aceste societati
traditionale s-au limitat si adaptat la posibilitatile mediului ambiant, fard a-i tulbura
echilibrul. Desigur, vorbim aici de o era pre-industriald, iar acest lucru neaga insasi
valorile si principiile lumii actuale, o lume globalizata si globalizanta. Sigur ca,,varianta”
traditionala nu poate fi viabild in conditiile actuale, insa pot fi gasite modalitati de

modelare a solutiilor traditionale 1n era actuala.

15



In oricare dintre aceste abordiri ecologiste observim cd problema degradarii
echilibrului natural si deci, a distrugerii mediului Inconjurator, este evitatd doar partial,
iar aceasta Tnseamna ca problemele se ascund altundeva. Oricate eforturi s-ar face din
partea celor care proiecteaza diverse obiecte destinate uzului cotidian, si chiar din partea
cercetatorilor si inginerilor care cautd mereu noi materiale, observam ca acestea nu sunt
eficiente si nici suficiente. Si ca sa ilustrdm fie si partial starea de criza a societatii
actuale vom da citire In continuare catorva observatii provenite din surse diverse.

Astfel, referindu-se la natura comerciald a societatii de consum care se rasfrange
asupra tuturor domeniilor de activitate, autorul francez Claude Karnoouh® observa ca
tema uniformizarii lumii, alaturi de control, atribute ale capitalismului de consum, se
regaseste In toate aspectele vietii. De aceea el conchide ca, ,,dacd vom refuza participarea
la onorariile oferite servitorilor acestei formidabile intreprinderi de iluzii, dacd vom
recunoaste in ea savantul dozaj al manipularilor opiniei, sentimentelor si emotiilor in
scop pur comercial, dacd vom lua act de adevarata finalitate a exercitiului libertatii
politice a cetiteanului In democratiile de masa occidentale — instituirea controlului;
daca 1n fine, vom reusi sd privim acest cetdtean asa cum traieste el in mod cotidian
— redus la statutul telespectatorului ravasit si abrutizat de niste imagini fard noima,
consumator vesnic solicitat si vilegiaturist «organizat», atunci ni se arunca de indata
anatema, suntem retrogradati, reactionari si, cine stie, poate chiar «fascisti».”* Cu
riscul de a fi reactionar continui sd cred ca modelul actual, aceastd dulce promisiune a
atingerii fericirii prin bundstarea materiald, este unul evident limitat, atat ca instrument
social cat si in timp. In logica societatii de consum, asa cum a definit-o Victor Lebow,
principiile ecologiste nu isi gasesc locul, ba din potriva, acestea sunt amenintari reale la
adresa ordinii si bunului mers economic in viziunea consumierista. Dar, ca sa fiu bine
inteles, haideti sa 1l ascultdm chiar pe celebrul economist care spunea in articolul sau
din 1955 urmatoarele: ,, Our enormously productive economy demands that we make
consumption our way of life, that we convert the buying and use of goods into rituals,
that we seek our spiritual satisfactions, our ego satisfactions, in consumption. The

measure of social status, of social acceptance, of prestige, is now to be found in our

3 Autor francez, nascut la Paris in 1940. A predat la Universitatea Paris X Nanterrem, Sorbona,
INALCO, universitatea din Gand (Belgia), Charlostville (Virginia, SUA), Urbino (Italia), ELTE
(Budapesta). Din 1991 pana in 2002 a fost profesor invitat al Universitatii ,,Babes-Bolyai” din Cluj-
Napoca. Este autor a sase carti si peste o suta de articole si eseuri de antropologie culturala si politica,
filosofia culturii si filozofie politica.

4 Claude Karnoouh, Adio diferentei. Eseu asupra modernitatii tarzii, Idea Design & Print
Editura, 2001, p. 37,
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consumptive patterns. The very meaning and significance of our lives today expressed
in consumptive terms. The greater the pressures upon the individual to conform to safe
and accepted social standards, the more does he tend to express his aspirations and his
individuality in terms of what he wears, drives, eats- his home, his car, his pattern of

food serving, his hobbies.

These commodities and services must be offered to the consumer with a special
urgency. We require not only “forced draft” consumption, but “expensive” consumption
as well. We need things consumed, burned up, worn out, replaced, and discarded at an
ever increasing pace. We need to have people eat, drink, dress, ride, live, with ever

more complicated and, therefore, constantly more expensive consumption.’”

(Economia noastra extrem de productiva cere ca sa facem din consum un mod de
viatd, sd convertim cumpardaturile si folosinta bunurilor in ritualuri, sa cadutam satisfactii
spirituale, satisfactia propriului ego, in consum. Masura statutului social, al acceptarii
sociale, a prestigiului, acum trebuie s se giseasca in tiparele consumului. Intelesul
si semnificatia vietilor noastre astdzi trebuie exprimate in termenii consumului. Cu
cat este mai mare presiunea asupra individului de a se conforma standardelor sociale
acceptate si sigure, cu atdt mai mult el tinde sa-si exprime aspiratiile si individualitatea
in functie de cum se imbraca, ce conduce, ce mananca — de casa sa, automobilul, felul

de a servi mancarea si hobby-urile sale.

Aceste bunuri si servicii trebuie oferite consumatorului cu o urgenta deosebita.

9 A

Avem nevoie nu doar de un consum in ,,tiraj fortat” dar si ,,scump” n aceeasi masura.
Avem nevoie de consumarea lucrurilor, arderea lor, uzarea, inlocuirea si eliminarea
intr-un ritm tot mai mare. Trebuie ca oamenii sd manance, sa bea, sa se imbrace, sa

conduca, sa trdiascd, intr-un mod tot mai complicat si prin urmare mai scump.)

Asadar, modelul ardtat de economistul Victor Lebow nu tine seama de echilibrul
natural, de legile naturii, practic acestea sunt scoase din ecuatie, ele nu exista in societatea
de consum. Prin urmare, un design care doreste sa tind seama de echilibrul natural, de
protejarea resurselor naturii, dar si a resursei umane, este impotriva modelului societatii
in care traim. Si totusi acest ,,ecodesign” exista, cel putin ca intentie. Aproape natural,
in mod firesc as spune, designerul a cautat solutii novatoare si eficiente in acelasi timp.

Sa fie oare timpul si nevoia pentru ceva nou? O noud arhitecturd sociala? In sine,

5 Victor Lebow, Price Competition in 1955, Journal of Retailing, spring 1955,
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designul nu este decat un instrument, el poate fi pus in slujba unei economii de tipul
capitalismului consumierist ori a altui model de economie. In consecinta, cred ca rolul
designului, ori mai nou a ,,ecodesignului” trebuie pus in slujba nevoilor umane. Aceste

nevoi insa trebuie revizuite in asa fel incat ele sa se concentreze pe natura umana.

Din pacate imaginea Intregii societati este astdzi atat de puternic distorsionata
incét va fi greu sa stabilim un contact cu aceasta. Putem afirma nsa ca limitele la care
ne Tmpinge societatea de consum au, cu sigurantd, consecinte grave din perspectiva
conexiunii noastre cu natura, care in ultima instanta sustine viata. Dar nu e timpul si
nici momentul sd ne adancim aici 1n aceastd problema, care e una pe cat de vasta si
complexd, pe atat de dificila. Poate ar fi mai nimerit si util sa parcurgem urmatoarea
intamplare, povestitd de o Invatatoare de cartier din Paris. ,,Acum cateva luni, cu ocazia
orei zilnice dedicate desenului, le ceru elevilor ei, in varsta de opt-noua ani, sa ilustreze
provenienta laptelui pe care il consumau zilnic. Majoritatea copiilor acestei clase
— compusa din descendenti ai unor familii franceze si straine apartindnd grupurilor
socio-profesionale defavorizate (mici slujbasi comunali, muncitori fara calificare,
someri) — au desenat una din acele cutii de carton parafinat, pack-ul, pe care il gasim
in raioanele supermagazinelor sau in farmaciile de cartier. Foarte putini copii desenara
o vacd! Fiindca progenitura Occidentului aproape ca nu mai stie ce este o vacd! Si
la fel se intAmpla cu tot ceea ce priveste agricultura. In prezent, originea hranei e de
cautat Tn magazin si nu in simbioza milenara dintre padmant animale si oameni. Mai
rau, In momentul 1n care tehno-stiinta a reusit s domine lumea, cea mai mare parte a
utilizatorilor acestor complexe gadgets, al cdror numadr si-1 doresc din ce in ce mai mare,
nu stiu si nici nu inteleg principiile elementare ale functionarii lor. Ne-am transformat

cu totii 1n niste roboti decerebrati, calificati doar in apasarea butoanelor.”

Ca economia de consum este una care nu tine seama de echilibrul natural este
evident. A consuma inseamnd a epuiza. Regenerarea resurselor nu este o prioritate
in actuala economie globalizata. Cursul economic a devenit o intrecere acceleratd
a acelor actori economici, corporatiile, ce si-au dezvoltat cele mai bune strategii de
epuizare a resurselor, inclusiv a resursei umane. Maximizarea profitului este unica
tintd. Minimizarea si externalizarea costurilor sunt prioritdtile maxime. Conectarea
tuturor la o astfel de economie, globalizatd, nu este decat iluzia civilizatiei, este delirul

final. Alienarea individului este deja o certitudine. ,,A considera piata mondiald ca o

6 Claude Karnoouh, Adio diferentei. Eseu asupra modernitatii tarzii, Idea Design & Print
Editura, 2001, p. 74,
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legatura sociald e Intr-adevar o pacaleald. Mondializarea inseamna sa dai drumul vulpii
in cotetul de pasari, intr-o ferma lasata in voia ei dupa plecarea fermierului. O versiune
a «Fermei animalelor» pe care G. Orwell nu o imaginase ...””". Si cu toate acestea ne
simtim confortabil in conditia datd. Ne refugiem in cotetele noastre (moderne, pline de
gadgets) sperand ca nu vom fi urmatoarea victima. Este situatia porcului de Craciun,
ilustrata sugestiv de fabula animata ,,Povestea lui Prikoke™®. Sa fie oare acesta ultimul
prag al civilizatiei, pierderea identitatii si ruperea oricaror legaturi cu natura, cu mediul?

Asadar, ce valoare are viata n conditii de supermarket?

Iata ca se intrevede o prima sarcind pe masura ambitiei si principiilor ecologiste
ale ,,ecodesign-ului”. Cel putin intr-o manierd militantd un grafic-ecodesign poate fi
de folos unei societdti blocate In bucla spatio-temporald a consumierismului, avand
misiunea de a-i rupe legdturile hipnotizante si a o aduce in postura de a reincepe sa
gdndeasca. Aceasta misiune este insa una dificila pentru ca, repet, designul este un
instrument care, asa cum a facut arta plastica de-a lungul timpului poate fi pus in slujba
unui sistem, a unei idei. Designul nu este un sistem in sine si de aici si dificultatea de a

ilustra, de a articula un mesaj care ar trebui sa vind din alta parte.
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